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CELKOVE SHRNUTI

Nejzndméjsi archetyp je VYBRZDOVAC (znd ho 93,4 % verejnosti, 100 % zaméstnancy
Kooperativy).

S kampani se setkalo 40 % Siroké verejnosti. Nejvétsi dosah mély postavicky
archetypl (32 % Siroké verejnosti, 88 % zaméstnancl Kooperativy). Kampan byla
nejcastéji zaznamendna na internetu a v radiu, u zameéstnancu Kooperativy jesté na
pracovnim intranetu. Nizky dosah méla kampan na Instagramu a na benzinkach.
Rozpoznatelnost a proklikovost webu ritici.cz byla nizka.

Kampan hodnoti zaméstnanci Kooperativy i vefejnost pozitivné, nejvice je dle nich
srozumitelnd. Kampan ovlivnila 29% z téch které zasdhla (400 resp.). Ti, které
kampan ovlivnila, jsou na silnicich ted klidnéjsi. Vétsina respondentu spravné urcila
cile kampane.

Platformu VIZE 0 zn& 6 % respodentu verejnosti, coz je vice nez v pretestu, kdy PVO
znaly 4 %.
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Kampaii Ritiéi

M zaznamenaio [ 1ea s
40 % bl (RITICI)

Frekvence rizeni

YR/ denné, téméf denné
alespon jednou tydné

(RITIC (RITIC)

méné neZ jednou tydné VYBRZDOVAC ZAVODNIK 32 % 12 % 7 %
nefidi 93 % 89 % 88 % Postavicky Rikanka Video Snek
P = - - - I Wh'id‘ﬂvﬂﬁ snek zavodnik .

.

Zaznamenani kampané*

@ 17 % ﬁ 14 %
na internetu v radiu

respondentu se ztotoznuje
s tvrzenim, Zze vlastnosti
nékterych Fidi¢u je dokazou
rozladit natolik, Ze muzou

---L--------

jednat zkratkovité | respondenti
1 zaznamenalo , )
: kvizovou hru Hodnoceni kampane
Platforma Vize 0 : Riti&i » kampan je hlavné srozumitelna
:. [ n » pro 65 % respondentii je cilem kampané

respondentu VIZE : resp:nndentu si mysli, ze zménit chovani agresivnich Fidiéa

i?affe::iﬁls\ﬂz:: : ::: fz:té.l::;:: zit:::::ﬁ » u 29 % respondentii ovlivnilauvaZovani¢i
- " chovani na silnici i | _
Zaklad: Cely vzorek, N=1020 O == = e o - na silnici Zéklad: Zaznamenali kampafi, N=405
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Vztah respondentu k tématu
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Na silnici potkAvame dalsi ridiCe, kteri jsou
charakteristiCti jistymi viastnostmi behem jizdy. Tyto
jejich viastnosti nas dokazou rozladit natolik, Ze muzeme
jednat zkratovite.

Sirokd vefejnost i zaméstnanci Kooperativy s tvrzenim spise souhlasi.

V porovndni s 1. panelem zameéstnaci Kooperativy souhlasi s tvrzenim podstatne
vice.




Nakolik se ztotoznujete s timto tvrzenim?

35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0%

Siroka vefejnost (n=1020) Zaméstnanci Kooperativy (n=50)
Prumeérnda znamka: 3,50 Prumeérnd znamka: 3,46
Nakolik se ztotoznujete s timto Nakolik se ztotoziujete s timto
tvrzenim? tvrzenim?

35%
30%

25%
205%
15%
10%
] 1 » i
B N -
1 2 3 A 5 b 7 1 2 3 | 5 6 7

| = zcela souhlasim
/ = zcela nesouhlasim
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Archetypy - viastni
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Respondenti byli vyzvani, aby jmenovali sami archetypy fidi€u, které ¢asto vidaji na
silnicich.

U obou skupin vyrazné padali nadavkové pojmy jako Debil. U zaméstnacu
Kooperativy se nejéasteji objevil Lepi¢, u Siroké verejnosti se na druhém misté po
Debilovi umistil Snek, slimék, hlemyzd’, louda, pomalo, Soural.




Archetypy - kampan
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Siroké vefejnost (n=1020) Zaméstnanci Kooperativa (n=50)
1. VYBRZDOVAC (zn@ 93,4 %) 1. VYBRZDOVAC (zn& 100 %)
MYSKAR (zn&100 %)

2. SNEK (zné 89,1%)
3. ZAVODNIK (znd 88,4 %) 2. ZAVODNIK (zn& 98 %)
SNEK (zn& 98 %)
4. LEPIC (zn& 76,7 %)
5. MYSKAR (zn& 72,4 %) 3. LEPIC (zn& 92 %)
4. LEVOPROUDAR (86 %)
6. LEVOPROUDAR (zn& 57,8 %)




Archetypy - kampan
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Nejzndmésim archetypem pro obé skupiny je Vybrzd’'ovaé, u zaméstnacu
Kooperativy se déli o 1. misto s Myskarem, kterého ale verejnost tolik nezna.

ViekarF, ktery byl v pretestu nejméné zndmym archetypem, byl nahrazen Snekem,
ktery je u Siroké verejnosti i zaméstnancu Kooperativy na 2. misté. Novy archetyp
Levoproudar se umistil na poslednim misté u Siroké vefejnosti i zaméstnancu
Kooperativy.

U Zadvodnika byla odstrdné&nd ¢ast ndzvu (Piréat silnic), proto doslo k mirnemu
poklesu znGmosti.

Zatimco znamost archetypu se proti pretestu u zameéstnancu Kooperativy zvysila,
u Siroké verejnosti trochu snizila. Zmeny jsou ale zanedbatelné.




Dosah kampaneé
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S kampani se setkalo 40 % Siroké veFejnosti a 88 % zaméstancu Kooperativy.
Nejvice zndmé jsou jednoznacné postavicéky archetypu, ddle fikanka.

Nejméneé se setkdvali s kvizovou hrou, ze zameéstnancu se s ni setkalo 36 %
respondentd, ze Siroké verejnosti pohé 1,6 %. Videa se Snekem a s Lepi¢em dopadia u
zameéstnancu Kooperativy témér stejné, Sirokd verejnost se Castéji setkala s videem
se Snekem (dash cam).

NejCastéji se respondenti setkdvali s kampani diky internetu a radiu, zameéstnanci
Kooperativy také na pracovnim intranetu €i pres obrazovky v praci. Maly dosah mél

Instagram a benzinka.

Rozpoznatelnost a proklikovost webu ritici.cz byla nizka.




Kvizova hra
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Kvizovou hru si zkusilo zahrat 8 lidi ze Siroké vefejnosti a 12 zaméstancu Kooperativy.
Hra se libila véem 8 lidem ze Siroké verejnosti a 10 z 12 zameéstnancu Kooperativy.

U obou skupin cca 60 % povazuje hru za vhodnou formu ke vzdélavani o agresivnim
chovani na silnici. Vice nez 20 % si u obou skupin nebylo jistych svym ndzorem (u
zaméstnancl Kooperativy dokonce 28 %).

Vysledky vime porovnat i s Google Analytics:
K 31.12. 2023 si kvizovou hru zahrdlo 1646 hracu.

¢ 7955 lidi otevielo web
« 3790 lidi spustilo hru
« 1662 lidi ji dokonéilo

=> 43,9 % lidi z téch, kteri hru spustili, ji dokoncili
=> 20,9 % lidi z téch, co otevreli web, dohralo hru




Hodnoceni kampané
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Sirokd verejnost i zaméstnanci Kooperativy hodnoti kampai ve véech parametrech
pozitivhé, nejvic jim pfijde srozumitelnd. Hodnoceni zameéstnancu Kooperativy je
pozitivné|si nez u Siroké verejnosti.

Jako cile kampané oznacovali respondenti nejcastéji “Snizit pocet dopravnich
nehod” a “Zmeénit chovani agresivnich fidicu”. Z “chybnych” cilt vybirali
respondenti nejcastéji “Pfesvéddcit Fidice, at jezdi pomalu.” - odpoveéd zvolilo 12 %
respondentu Siroké verejnosti a 8 % zaméstnancu Kooperativy.
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Srovnani parametru kampané

Zamestnanci Kooperativy
(50 respondenttl)

Libi Zaujme pozornost Je pfesvedciva Je srozumitelnd
6,12
5,46
5,22 5,08
Nelibi Nezaujme pozornost NenipfesvedCiv  Nenisrozumitelnd

Je
zapamatovatelnd

5,86

Neni
zapamatovatelnd

[y

(]

Libi

4,82

Nelibi

Sirokd vefejnost
(1020 respondentti)

Je

Zaujme pozornost Je presvedciva Je srozumitelnd  zapamatovatelnd

5,26
4,99 5,17

4,61

Nezaujme pozornost Nenipresvedcivd Nenisrozumitelnd Neni
zapamatovatelna

N
O
C
O
O)
O
D)
)
C
O
O)
O




Viiv kampane
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Na zdkladé dat z paneld neni mozné urcéit ovlivnénost kampani. Hodnoty pro
Zaméstnance Kooperativy (4,23) a respondenty ze §iroké vefejnosti (4,11) jsou si velmi
podobné. Ti, které kampan ovlivnila, nejCastéji uvadi jako zmenu, Ze jsou na silnici
klidnéjsi a méné agresivni. Nékteri si vzpomenou na archetypy fidi¢u nebo fikanku.

Z téch, ktefi se s kampani doposud nesetkali, by se ji spise dali ovlivnit respondenti
ze Siroké verejnosti nezli zameéstanci Kooperativy. Zatimco u Siroké verejnosti je
hodnota (4,41) vy$si nez u téch, ktefi kampan znaji, tak u zaméstnancd Kooperativy je
tomu naopak (3,5).

1= Vubec neovlivnila
10 = Naprosto ovlivnila




Znamost PVO

N
Q
C
)
O)
O
D)
4+
C
)
O)
@

V pretestu znalo PVO pouze 4 % respondentu Siroké verejnosti, v posttestu ji znéa
6 %. U zaméstnancu Kooperativy se naopak zndmost PVO snizila, v této skupiné
mdame viak vyrazné nizsi vzorek respondentl (na viné mdaze byt i pocetni rozdil
odpovédi zaméstnancu v pretestu a posttestu).
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Informace o sberu dat
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 dotaznikové Setreni skrze Microsoft Forms
» rozesldno zaméstnancum Kooperativa

- celkem 50 respondentu

« sbér dat: 4.12. - 19.12.2023




Jak casto Fidite?
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96% respondentu tvori Fidi€i, 5 o
- Jak casto ridite?

vetsina z nich ridi témeéer denneé.
o 4%

\

2
6%

B Denneg, témer denne

m Alespon jednou tydne

AG% Alespon jednou mesicne
= Méné neZ jednou mesicne
B Neridim

42%

Nn=50




Nakolik se ztotoznujete s timto tvrzenim?
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Na silnici potkAvame dalsi ridiCe, kteri jsou
charakteristiCti jistymi viastnostmi behem jizdy. Tyto
jejich viastnosti nas dokazou rozladit natolik, Ze muzeme
jednat zkratovite.

Oproti 1. kolu panelu nyni zaméstnanci Kooperativy prumeérné vice souhlasi s
tvrzenim.

Zatimco nejcastéjsi zndmka v pretestu byla 6, tedy témeér zcela nesouhlasim, v
posttestu nejéastéji volili znamku 3, tedy spise souhlasim,




Nakolik se ztotoznujete s timto tvrzenim?

Pretest (63 respondentti) Posttest (50 respondentti)
Prumeérna znamka: 4,46 Primeérna znamka: 3,46
Nakolik se ztotoznujete s timto Nakolik se ztotozZnujete s timto
tvrzenim? tvrzenim?

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

1 2 3 - 5 6 7 1 2 3 - 5 6 7

| = zcela souhlasim
/ = zcela nesouhlasim
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Nakolik se ztotoznujete s timto tvrzenim?
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Muzi x zeny
 Zeny se s tvrzenim ztotoZiuji o trochu vice (n=23, prdm. zndmka 3,13) nez
muzi (n=27, pram. zndmka 3,74)

| = zcela souhlasim =ED
/ = zcela nhesouhlasim




Znate néjaky typ Fidiée, ktery vas dokéaze nastvat/
vytoéit/rozhodit? Jak mu Fikéte - oznaéujete ho?
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o Lepié (10x)

 Debil/hovado/... (7x)
 Zavodnik/spéchdlek/pan pospichal/.. (5x)
 Vybrid'ovaé (4x)

 Cepiéar, diichodce (4x)

« Vikendovy/svateéni fidié, paprda (4x)

e Agresor (2x)

e Sobec (2x)

« Magor, silenec (2x)

Ddle také: Neblikag, Strejda, Objizdéc¢ zprava, Skodovkar, NeGumil, Rozhlizeg,
Sedmdesatkdar, Nalepa, Snek

Nn=50




Zkoumaneé archetypy podle zndmosti mezi respondenty
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1. VYBRZDOVAC (zn@ 100 %) Znamost archetypu
MYSKAR (znd 100 %) 100%
y y ) 80%
2. ZAVODNIK (zn& 98 %)
SNEK (zn& 98 %) 60%
. A40%
3. LEPIC (zn& 92 %)
4. LEVOPROUDAR (86 %) 20%
0%
Vybrzdovac  Myskar Zavodnik Snek Lepic Levoproudar

B ANO H Ne B Nevim

Nn=50




Srovndani zndmosti archetypu pretest a posttest

Pretest (63 respondentti) Posttest (50 respondentti)
1. ZAVODNIK [/ PIRAT SILNIC (96,8 %) 1. VYBRZDOVAC (zn@100 %)
2. VYBRZDOVAC (96,7 %) MYSKAR (zn&100 %)
3. MYSKAR (90,5 %) 2. ZAVODNIK (zn& 98 %)
4. LEPIC (85,7 %) SNEK (zn& 98 %)

5. NEBLIKAC (68,3 %)
3. LEPIC (zn& 92 %)
6. VLEKAR (33,3 %) 4. LEVOPROUDAR (86 %)

NejzndmneéjsSimi archetypy jsou stdle Vybrzd'ovaé, Zavodnik a MyskarF. Oproti pretestu
nyni znd aktualizované archetypy kampané alespon 86 % zaméstnancu Kooperativy
(pod touto hodnotou se v pretestu nachdzeli 3 z 6 archetypti).
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Znamost kampané




Shrnuti
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Znamost jednotlivych prvku kampané

Nejvétsi dosah u 00,00%
zamestnancu Kooperativy mell 50,005
jednoznacné postavicky s -
archetypy. Ddle se nejvice | o
setkdvali s fikankou. +0,00% ’ 62,00%
0 47 00% 44,00%
S 36,00%
Nejméne se setkdavali s videi 0,00%
(_e NIC ének) q kVTZOVOU Nrou. Postavicky Rikanka Video s Video se Kvizova hra
Lepicem Snekem
Celkove kampaﬁ H AnO H Ne HE Nevim

zaznamenalo 88 %
zameéstnacu Kooperativy.

Nn=50




Zaznamenala jste v poslednim pul roce nékterou z téchto
postavicek?

S nekterou z postavicek v Zaznamenal(a) jste v poslednim pil

kampani se setkalo 88 % roce nékterou z téchto postavié¢ek?
zameéstnancu Kooperativy. »

m Ano

m Ne

® Nevim

Al
¥ e :LP’,

el

(RITI

(RITIE) (RITIE) . 5
SNEK LEVOPROUDAR 88%

(RME) (Rme) (RImE) . , (mmc)
LEPIC MYSKAR VYBRZDOVAC ZAVODNIK

Nn=50
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Zaznamenal(a) jste tuto Fikanku? https://youtube/JeVzhmvCrm4
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“Vidis, jak se kolem nas profitil? Hele, zadnej Myskar nebo Lepic teé nemuze rozladit,
kdyz si nahlas reknes: Ritic¢i, fiti¢i, jed’ uz prosim do nékam, rozladit se nenecham.
Naladu na silnici vam kazi ritici.cz”

Respondenti méli u otdzky k dispozici audio nahravku. S touto nahréavkou se setkalo
62 % zaméstnancu Kooperativy.

Zaznamenal(a) jste tuto Fikanku?

34% m Ano
m Ne

E Nevim
62%

Nn=50



https://youtu.be/JeVzhmvCrm4

Zaznamenal(a) jste v poslednim pul roce toto video?
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S videem s Lepicem se setkalo 42 %
zameéstnancu Kooperativy.

Zaznamenal(a) jste v poslednim ptil
roce toto video?

nttps://youtu.be/knzxK9DSe0A

A42%
m ANo

m Ne
58%

Nn=50



https://youtu.be/knzxK9DSe0A

Zaznamenal(a) jste v poslednim pul roce toto video?

Dashcam video se Snekem zaznamenalo 44
% zameéstnancu Kooperativy.

Dosah obou videl u zameéstnancu Kooperativy
je témeér stejny.

Zaznamenal(a) jste v poslednim pul
roce toto video?

m ANo
44%

m Ne

579, = Nevim

Ritici, itici, jed u prosim do nékam,

https://youtu.be/JOWEXIwhIgo

Nn=50
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https://youtu.be/J9WExIwhIgo

Zaznamenal(a) jste kvizovou hru s Ritiéi?

Zaznamenal(a) jste kvizovou hru s

Ritici?
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Hru s Ritiéi zaznamenalo 36 %
zameéstnancu Kooperativy.

36%
m Ano

®E Nevim

Kvizova cast

Co na to odbornici?
Jak bys zareagoval/a v teto situaci ty? B & 5 spravnych odpovédi za 42 vte

Predstav si, Ze jsi ridic bilého vozu v levém

pruhu a na tebe se lepi cerny viz. vyllkllVil BaSt

QO Pojedu stejné a zafadim se Spravné si odpovédél na 4 otdzky, proto
O Piibrzdim - —

Isi z 67 dicaz3
(O Zrychlim nad limit a zafadim se
O  Zrychlim nad limit ; . Tﬂﬂtﬂkﬁt to nevyﬁln
) Pro umisténi v zebricku TOP10
bodil.

Soutéz o kurz bezpecné jizdy, online
terapii zdorma od Hedepy a sadu
upominkovych piedméti vyhrdvd top 5
ﬁitif ﬁidif nejlepsich vysledkd v Zebritku.

Jak bys zareagoval/a v této situaci ty?

Predstav si, Ze jsi fidic bileho vozu v levém
pruhu a na tebe se lepi cerny viz.

Potrebujes si osvézit spravné reakce?
Podivej se na né na nasem Youtube

OTESTUI SE

Zebricek

Nn=50
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Kvizovd hra




Zkusil(a) jste si zahrat kvizovou hru?

Hru s Riti¢i si zkusilo zahréat 63 %
zameéstnhancu z téch, ktefi hru
zaznamenali.

Hru zaznamenalo 19 respondentu.

Hru si skusilo zahrdt 12 respondentu.

Zkusil(a) jste si zahrat kvizovou hru?

63%

M ANO

B Ne a nemam zajem si |i
zahrat

M Ne, ale mam zajem si |i
zahrat

Nn=19
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Libila se Vam kvizovd hra?
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“La - 4 1l - 3 - |
Hra se libila nebo spise libila 84 % Libila se Vam kvizova hra:

respondentum, ktefi si hru zkusili 8%
zahrat (10 z 12 respondent).
Nutno zde ovsem prihlédnout k " Holasem
tomu, Ze pocCet respondentu je nizky

(8% = 1respondent). .

Spise se mi libila

® Spise se mi nelibila

59% - '
m Nelibila se mi

n=12




Hodnoceni hry

Libilo se

Nazorné ukazky chovani z
provozu

Redlné zabéry ze silnic
Uvédomeni si, Ze je lepsi
zachovat klid

Interaktivita, forma hry
Smysluplnost projektu
Vysvétleni jak situaci spravné
Fesit (i v pfipadé spravné
odpovédi)

Co zlepsit

Ne vSude je spravna odpoveéd’
proveditelna
 chybi zde napriklad regrese
-> zavoldni PCR
Zabavnéjsi odpovéedi
Je to nuda
Vyhru

Zvyraznit krizovou situaci, kterou

to meélo zobrazovat

n=12
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Ovlivnila hra néjakym zpusobem Vase uvazovani €i
chovani na silnici?
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] = neovlivnila
10 = ovlivnila Ovlivnila hra néjakym zpusobem Vase
uvazovani ¢i chovéani na silnici?

Prumeérnd hodnota: 4 :

Pfestoze nejvic respondentu zvolilo
moznost 1, tedy ze je hra nijak

neovlivnilg, primérnda hodnota je 4,
coz se blizi neutralnimu postoji. 1

n=12




Uved'te prosim priklad, k jaké zmeéné prFipadné doslo.
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« “uvédomil jsem si, Ze je Zadouci jezdit defenzivné, predvidatelné”

. “Nezrychluji nad povolenou rychlost, abych pustil zavodnika na dalnici.”
- “uvédomil jsem si typy Fidi¢u v praxi”

» “Méné se rozéiluju”

- “vétsimu klidu na silnici”

. “Snazim se byt vice tolerantnéjsi.”

n=12




Myslite si, Ze je pfedstavena kvizova hra vhodnou formou
pro vzdélavani o agresivité na silnici?
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Na tuto otdzku odpovidali | Myslite si, Ze je pfedstavena kvizova hra
respondenti, ktefi se s kvizovou hrou vhodnou formou pro vzdélavanio
s Riti¢i doposud nesetkali. agresivité nasilnici?

20%

a,
28% m Urcité ano

Za vhodnou formu povazuje hru 62
% respondentu, pouze 10 %
respondentum tato forma neprijde
vhodnd. Pomeérné vysokda Cast
respondentu si neni jistd svym
ndzorem.

B SpiSe ano
Spise ne
29 Urcite ne

20, Nevim
o

Nn=50
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Hodnoceni
kampane




Kde jste kampar zaznamenal(a)?

N
O
C
O
O)
O
D)
)
C
O
O)
O

Kde jste kampan zaznamenal(a)?

Na pracovnim intranetu

Nejvice zameéstnancu se s kampani

Na obrazovkach v praci

Na benzince

Instagramu a na benzince.

]
]
setkalo v rdmci zameéstndni bud na NG internety  —
pracovnim intranetu nebo na Vradiu - ———
Na YouTube I
obrazovkach v praci. o Facebookl  m—
Na webu ritici.cz s
Jingé I
Ve-mailu e
Nejslabsi formy setkdni jsou na Nikde
I
|

Na Instagramu

Nevim

0% 20% 40% 60% 80%

Nn=50




Srovnani parametru kampané
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Je

“ . - o Libi Zaujme pozornost Je presvedcivd Je srozumitelnd  zapamatovatelnd
Kampan ziskala od zamestancu , :
Kooperativy kladné hodnoceni, r r
nejlépe hodnoti jeji . 5,86

. 5 5,46 5
srozumitelnost. 5,22 5,08
Nejnize se umistila presvedcivost 3 3
kampaneg, ale s hodnotou 5,08 ji : :
zamestnanci stdle hodnoti jako 1 1
Spiée pFeSVédéiVOU. Nelibi Nezaujme pozornost Nenipfesvédcivd  Nenisrozumitelnd Neni

zapamatovatelnad

Nn=50



Do jaké miry ovlivnila kampan néjakym zpusobem Vase
uvazovani €i chovani na silnici?

Prumeérnd hodnota: 4,23

1= Vubec neovlivnila
10 = Naprosto ovlivnila

Otdzka byla ur¢ena tem, ktefi

kampan znali pfedtim nez zacali

vyplhovat dotaznik.

Nejvice zameéstnancu zvolilo, Ze
kampan jejich chovéani vubec
neovlivnila.

14
12
10

= NS O 0

Do jaké miry ovlivnila kampan
néjakym zpusobem vase uvazovani €i
chovani na silnici?

1 2 3 - 5 6 7 8 10

Nn=44
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Uved'te prosim priklad, k jaké zmeéné prFipadné doslo.
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- Vice klidu pfi jizdé a pfi setkd@ni se s archetypy fiticu

- Vice vniméam provoz kolem sebe

- Nenadavam

- Vice tolerance a pochopeni k ostatnim fidi¢um

- Uvédomeni si rizik ruznych neprimérenych reakci

- Nezvysovanirychlostii v pripadé Lepice za autem

- Hlidédm si vice rychlost, jizdu v levém pruhu, rozestupy
+ Reknu si vtipnou Fikanku

- ZkousSim zafazovat ostatni Fidiée do archetypu

Nn=44




Do jaké miry byste po zhlédnuti reklamy (poslechnuti

nahravky) uvazovali o zméné viastniho chovdani na silnici

Prumeérnd hodnota: 3,5

1= VUbec neuvaZoval(a)
10 = Uréité uvaZoval(a)

Otdzka byla ur¢ena tem, ktefi
kampan NEZNALI.

Prumérnd hodnota je nizsi nez u
téch, ktefi kampan znali.

25

1,5

0,5

Do jaké miry byste po zhlédnuti
reklamy (poslechnuti nahravky)
uvazovali o zmeéne viastniho chovani
na silnici?

N=6
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Co si myslite, Ze je cilem kampané?
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Zvolené moznosti odpovidaji cilim kampané. Nejcastéjsi odpovedi byly “Snizit pocet

ow O

dopravnich nehod”, “Zménit chovani agresivnich fidiéu” a “Informovat vefejnost o
vlivu ostatnich agresivnich Fidic¢t na viastni jizdu.

4 respondenti zvolili “Presveédcit fidiCe, at jezdi pomalu”, coz sice nebylo pfimym cilem
kampane.

Co si myslite, ze je cilem kampané?

SniZit pocet dopravnich nehod

Zmeénit chovani agresivnich fidica

Informovat verejnost o vlivu ostatnich agresivnich fidicu na vlastni jizdu
Vzdelavat o vhodnych reakcich na rizné dopravni situace

SniZit hladinu stresu ridicu béhem fizeni

PresvedcCit ridiCe, at jezdi pomalu

Jingé

Nevim

Zvysit poslechovost radia béhem rizeni n= 50




Setkali jste se nekdy s Platformou VIZE 0?

Pretest (66 respondent()

Setkali jste se nekdy s Platformou VIZE 07

15,2%_

4,5% _
= Ano, vimcoto je

91% Ano, ale nevim coto je

= Nevim

= Ne

\_71.2%

80,3 % respondentu znalo Platformu VIZE 0

Posttest (50 respondenttl)

Setkali jste se nékdy s Platformou VIZE 0?

2%

22%

10% '

m Ano,vimcotoje
m Ano,ale nevim, co to je
m Ne

Nevim
66%

76 % respondentu zna Platformu VIZE 0

Duvodem rozdilnych vysledku muze byt nizky pocet respondentul.
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POUZE
Verejnost




Informace o sberu dat

N
Q
C
O
@),
O
D)
4+
C
O
O)
@

+ skrze internetovy sbér (CAWI)
« CS: internetovd populace 18+
. respondenti jsou soucdsti Ceského ndrodniho
panelu
- celkem 1020 respondentu
« sbéerdat: 4.12. - 12.12.2023




Jak casto Fidite?
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77% respondentu tvori Fidi€i, o
vétsina z nich Fidi témer denné. Jak casto ridite?
V porovndni s pre testem se 23,1%
NnAam snizil se nadm pocet
neFidi¢u. Data jsou tak
vypoveédaijici.

m Denng, témer denné

B Alespon jednou tydne
43 5% Alespon jednou mesicne
6,2% B Méne nez jednou mesicne

B Neridim
5,6%

21,5%

Nn=1020




Nakolik se ztotoznujete s timto tvrzenim?
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Na silnici potkAvame dalsi ridiCe, kteri jsou
charakteristiCti jistymi viastnostmi behem jizdy. Tyto
jejich viastnosti nas dokazou rozladit natolik, Ze muzeme
jednat zkratovite.

NejCastéji respodenti volili hodnotu 4 = Ani souhlasim, ani nesouhlasim.
Prumérnd hodnota je témeér neutrdlni, spise se prikldni k souhlasu. Nejméné s
tvrzenim souhlasi vékova skupina 55 a vice let.

Oproti 1. panelu se ndzor respondentu nezmenil.




Nakolik se ztotoznujete s timto tvrzenim?
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Posttest (1020 respondenttl)
Prumérna znamka: 3,50

Pretest (1016 respondentti)
Prumérna znamka: 3,46

Nakolik se ztotoZniujete s timto Nakolik se ztotoziujete s timto

35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%

10,0%

5,0%

0%

tvrzenim?

1 2 3 - 5 6

v

35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0%

tvrzenim?

1 2 3 = 5

| = zcela souhlasim
/ = zcela nesouhlasim

-~ 1l

~ N




Nakolik se ztotoznujete s timto tvrzenim?
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Muzi X zeny
 Rozdil mezi ndzorem muzu a Zen je méné vyrazny nez v prvnim panelu

1. panel 2. panel

Muzi 3,64 Muzi 3,562

Zeny 3,28 Zeny 3,48
| = zcela souhlasim 21090

/ = zcela nesouhlasim



Znate néjaky typ Fidiée, ktery vas dokéaze nastvat/
vytoéit/rozhodit? Jak mu Fikéte - oznaéujete ho?
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 Debil (14,8 %)

 Snek, slimék, hlemyzd’, louda, pomalo, $oural (13,2 %)
 Agresor, cholerik, nadavaé, neurvalec (11,2 %)
 Arogantni, frajirek, borec (7,7 %)

« Dlchodce, senior, starsi fidi& (7,4 %)

e Pirdt, zavodnik (6,8 %)

e Vybrzdovag, brzdic¢ (6,7 %)

o Cepickdr, klobouénik (6,7 %)

¢ Svatedéni fidig, vikenddak (6,7 %)

Ddle také: LepiC, Neblikac, Zmatkar, Telefonistq, Trubi¢/klaksonista, brzda-plyn, ...

Nn=1020




Zkoumaneé archetypy podle zndmosti mezi respondenty
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1. VYBRZDOVAC (zn& 93,4 %) Znémost archetyp(

Vybrzdoac Snek Zavodnik Lepic Myskar  Levoproudar

100,0%

2. SNEK (zn& 89,1%)
3. ZAVODNIK (znd 88,4 %) e

60,0%
4. LEPIC (zn& 76,7 %) 10,0%
5. MYSKAR (zn& 72,4 %)

20,0%

6. LEVOPROUDAR (zn& 57,8 %) v

B ANO HNe B Nevim

Nn=1020




Srovndani zndmosti archetypu pretest a posttest

Pretest (1016 respondentti) Posttest (1020 respondent(i)
1. ZAVODNIK [/ PIRAT SILNIC (96,1%) 1. VYBRZDOVAC (zn@ 93,4 %) \l,
2. VYBRZDOVAC (95,9 %)
2. SNEK (zné 89,1%) ']\
3. NEBLIKAC (78,5 %) 3. ZAVODNIK (zna 88,4%) |,
4. LEPIC (771 %)
5. MYSKAR (75,6 %) 4. LEPIC (zn& 76,7 %) \l/
5. MYSKAR (zn& 72,4 %) \l,

6. VLEKAR (28,2 %)
6. LEVOPROUDAR (zn& 57,8 %) \l,

Nejzndmejsim archetypem je pro Sirokou verejnost Vybrzd’'ova€. Na druhém misté se
umistil Snek, ktery nahradil Viekafe, nejméné zndmy archetyp v pretestu. V TOP 3
zustava také Zavodnik, ktery po upfesnéni pojmu ztratil témer 10 %.
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Znamost kampané




Shrnuti

Nejvétsi dosah maiji
jednoznacné postavicky s
archetypy. Ddle se Sirokd
verejnost nejvice setkdvala s
rikankou.

/ dvou videl se setkavalo
vere|nost casteji s videem se
Snekem (dash cam).

Pouze 1,6 % respondentu se
setkalo s kvizovou hrou.

Celkoveé kampan
zaznamenalo 40 %.

100,0%
80,0%
60,0%
40,0%
20,0%

,0%

Znadmost jednotlivych prvku kampané

I lEfD% I?‘,Sﬁn I 5,2% I 1;5%

32,0%

Postavicky

Rikanka Video se
Snekem

BANOC HENe BENevim

Video s
Lepicem

Kvizova hra

Nn=1020

N
O
C
)
O)
O
D)
4+
C
)
@),
@




Zaznamenala jste v poslednim pul roce nékterou z téchto
postavicek?
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Zaznamenal(a) jste v poslednim
S nekterou z postavicek v palroce nékterou z téchto postaviéek?

kampani se setkalo 32 % Siroké 5 3%
vefejnosti. Osoby ve véku 55 a .
vice let se setkdvali s |

m ANo
postavickami Casteji nez jiné = Ne
vekové skupiny, = Nevim

62,7%

(RITI

(RITIC) (RITIC) .
SNEK LEVOPROUDAR

(hmt) (Rme) (RIME) . , (RmME)
LEPIC MYSKAR VYBRZDOVAC ZAVODNIK

Nn=1020



Zaznamenal(a) jste tuto Fikanku? https://youtu.be/JeVzhmvCrma
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“Vidis, jak se kolem nas profitil? Hele, zadnej Myskar nebo Lepic te nemuze rozladit,
kdyz si nahlas reknes: Ritici, Fitic jed uz prosim do nekam, rozladit se nenecham.
Naladu na silnici vam kazi ritici.cz”

Respondenti méli u otdzky k dispozici audio nahravku. S touto nahréavkou se setkalo
12 % Siroké vefejnosti. No Moravé slyselo nahrdvku méneé lidi nez ve zbytku CR, méné
se dostala také k vékové skupiné 55 a vice let.

Zaznamenal(a) jste tuto Fikanku?

>,8% 12,0%

AnNo
Ne

Nevim

82,3% N=1020



https://youtu.be/JeVzhmvCrm4

Zaznamenal(a) jste v poslednim pul roce toto video?
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S videem s Lepicem se setkalo 5,2 %
Siroké verejnosti.

Zaznamenal(a) jste v poslednim
pulroce toto video?

nttps://youtu.be/knzxK9DSe0A

2,2% 5,2%

V

m Ano

m Ne

E Nevim

92,5%

Nn=1020



https://youtu.be/knzxK9DSe0A

Zaznamenal(a) jste v poslednim pul roce toto video?
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Dashcam video se Snekem zaznamenalo
7,5 % Siroké verejnosti. S videem se setkavali
vice lidé ve véku 18 - 34 let nez-li ti starsi.

Video melo vetsi dosah nez video s Lepicem. Ritici, fitici, jed’uz prosim do nékam,

Zaznamenal(a) jste v poslednim nttos] [voutube/JOWEXWNIGG
pulroce toto video? - ' =

2,7%  7,5%

® Ano
m Ne

= Nevim

Nn=1020

89,8%


https://youtu.be/J9WExIwhIgo

Zaznamenal(a) jste kvizovou hru s Ritiéi?
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Zaznamenal(a) jste kvizovou hru s
Ritici?
Hru s Ritié¢i zaznamenalo pouze 1,6 % L%, 6%
Siroké verejnosti. Vice hru znamenali
osoby ve veku 18 - 34 let nez starsi a
osoby z Prahy a StredocCeského kraje

opoti zbytku republiky.

m ANo

B Ne

m Nevim

96,6%

& 7PET

Cesta k vitézstvi , — G v , Vysledne skore Kvizova éast
Jak bys zareagovaVa v teto situaci ty? Co na to odbornici?
,.\\ Bfedstay s, 2 si HdiE bilsha vazu v levém Jak hys zareaguvaVa v teto situaci ty?
f‘ Q pruhu a na tebe se lepi cerny viz. Piedstav e jsi fidi¢ bilého vozu v levém

#,‘\\\o a' / pruhu ana tebe se lepi cerny viiz.
'
J5 -

I8 |
\~. 00’ 4 ( fibrzdi
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(RITICI)
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Pojedu stejné a zafadim se L La t x . R—

je potreba ziskat vétsi pocet

bodil.
DAy - 1L
o P = Soutéz o kul i
s o k_' terapii zd y a sadu
e upominkovycl hrévd top 5
R itic & idi¢ nejlepsich vysledka v Zebficku.
Potfebujes s
é na na ~m~——

Podivej se

UTESTUJ SE )

Zebicek = { !7 igzﬁ ;Ek
e 1
- n=1020




@genf@w@

N
O
C
O
O)
O
D)
)
C
O
O)
O

Kvizovd hra




Zkusil(a) jste si zahrat kvizovou hru?

Z16 OS:Ob' ktere hru znqme’na"' Sl Zkusil(a) jste si zahrat kvizovou hru?
ji 8 lidi (50 %) zkusilo zahrat. -
DalSich 7 projevilo o jeji hrani
z4ajem.
m ANoO
8: 49% m Ne, ale mam zdjem
m Ne a nemam zdajem

7, 44%

| Nizky pocCet respondentu

N=16
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Libila se Vam kvizovd hra?
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Jak se Vam tato kvizovéa hra libila?
VSem respondentum, ktefi si hru
zkusili zahrat, se hra libila.

| Nizky pocet respondentt (8) ! x Libila se mi
Spise se milibila
4: 50% 4:50% = Spige se mi nelibila
Nelibila se mi

® Nemam na ni nazor

Nn=8



Hodnoceni hry
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Libilo se Co zlepsit
. VSechno (2x) . Nic (4x)
. Jiné (3x) . Jiné (1x)
+ Nevim (3x) + Nevim (3x)

n=12



Ovlivnila hra néjakym zpusobem Vase uvazovani €i
chovani na silnici?
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] = neovlivnila

10 = ovlivnila Ovlivnila hra néjakym zplisobem Vase
uvazovani ¢i chovani nasilnici?
Prumeérnda hodnota: 4,51 3

2
| Nizky pocet respondent( (8) !
1
0 I I I I
1 2 3 4 > b 7 8

9 10

Nn=8




Uved'te prosim priklad, k jaké zmeéné prFipadné doslo.
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- Respondenti, kteri uvedli, Ze je hra néjakym zpusobem ovlivnila, nebyli schopni uvést,
k jaké zmené u nich doslo.

n=12




Myslite si, Ze je pfedstavena kvizova hra vhodnou formou
pro vzdélavani o agresivité na silnici?
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Na tuto otdzku odpovidali |
respondenti, ktefi se s kvizovou hrou
s Riti¢i doposud nesetkali.

Myslite si, Ze je predstavena kvizova
hra vhodnou formou pro vzdélavanio
agresivité na silnici?

17,7%

P

Za vhodnou formu povazuje hru 20,1%
57,7 % respondentu, 22,2 %
respondentum tato forma neprijde
vhodnda. Vice jak 20 % respondentu si
neni jistd svym ndzorem.

m Urcité ano

B SpiSe ano
3,9%
Spise ne

Urcité ne

18,2% )
Nevim

Nn=1020
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Hodnoceni
kampane




Kde jste kampar zaznamenal(a)?
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60,8 % respondentu nevi, kde se s
kampani setkala.

Kde jste kampaii zaznamenal(a)?

Nevim

Na internetu

Nejvice popularnimi formami byly V rédiu
internet a radio. Ddle respondenti @ Facebooky

. o Na YouTube
zaznamenali kampan na Facebooku Na Instagramu

d YOUTU be. Na benzince

Na webu ritici.cz

Jinde

Maly dosah mél Instagram, benzinka
a web ritici.cz.

0%  10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

Nn=1020




Srovnani parametru kampané

agenturagen.cz

Je
L o L Libi Zaujme pozornost Je presvedciva Je srozumitelnd zapamatovatelnd
Pro Ucely vyhodnocovani a ; ;
srovndani se zameéstnanci r r
Kooperativa byla skdla -3 az 3
< ¢ v <. 2 - > 5
premenena na skalu 1 az 7. o 4,09 5,26 5,17
. ’ 4,61 .
Verejnost kampan hodnoti ve 3 3
vSech parametrech pozitivhe, > )
nejlépe hodnoti jeji 1 1
SrozumiteanSt. Nelibi Nezaujme pozornost Neni pfesvédcivé  Nenisrozumitelnd Neni

zapamatovatelnd

Nn=1020




Do jaké miry ovlivnila kampan néjakym zpusobem Vase
uvazovani €i chovani na silnici?

Prumeérnd hodnota: 4,11

1= Vubec neovlivnila
10 = Naprosto ovlivnila

Otdzka byla ur¢ena tem, ktefi
kampan znali pfedtim nez zacali
vyplhovat dotaznik.

Nejvice respondentu zvolilo, Ze
kampan jejich chovéani vubec
neovlivnila. Kaompan méla vétsi vliv
na respondenty Cim nizsi méeli vek.
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Do jaké miry ovlivnila kampan
néjakym zpusobem Vase uvazovani €i
chovani na silnici?
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Uved'te prosim priklad, k jaké zmeéné prFipadné doslo.
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« Respondenti, jejichz chovani na silnici kampan ovlivnila, nejéastéji uvadeli, ze
jsou &i budou na silnici klidnéj§i nebo neagresivni (14 %)

Uved'te prosim priklad, k jaké zméné doslo.

Nevim

Jiné

Jsem/budu klidngjsi, nejsem/nebudu agresivni
Jsem/budu vnimavéjsi/pozornéjsi

Vzpomenu si na fikanku / pojmenovani fidié

Jsem/budu ohledupingjsi

Z&dnd zménag, netykd se meé to

0,00%  10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% N=11/




Do jaké miry byste po zhlédnuti reklamy (poslechnuti

nahravky) uvazovali o zméné viastniho chovdani na silnici

Prumeérnd hodnota: 4,41

1= VUbec neuvaZoval(a)
10 = Uréité uvaZoval(a)

Otdzka byla ur¢ena tem, ktefi
kampan NEZNALL

Prumérnd hodnota je vyssi nez u
téch, ktefi kampan znali. Vice o
Zmene uvazuji neridiCi nez fidici, lidé
s nizkym vzdélanim a lidé z velkych
mest. Osoby ve véku 55 a vice let o
Zmene uvazuji nejmeéne.
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Do jaké miry byste po zhlédnuti
reklamy (poslechnuti nahravky)
uvazoval(a) o zméné viastniho
chovani na silnici?

i s 0

10

N=615

T

N
O
C
O
O)
O
D)
)
C
O
O)
O




Co si myslite, Ze je cilem kampané?
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Zvolené moznosti odpovidaji cilim kampané. Nejcastéjsi odpovedi byly “Zmeénit
chovani agresivnich Fidiéu” a “Snizit pocet dopravnich nehod.”

12 % zvolilo “PFesvédc it Fidic¢e, at jezdi pomalu”, coz nebylo pfimym cilem kampané.
Co si myslite, Zze je cilem kampané?

Zmeénit chovani agresivnich fidica.

Snizit pocet dopravnich nehod.

Informovat verejnost o vlivu ostatnich agresivnich fidicu na viastni jizdu.
Snizit hladinu stresu fidicu béhem fizeni.

Vzdélavat o vhodnych reakcich na ruzné dopravni situace.

Presvédcit fidice, at jezdi pomalu.

Nevim

Predstaveni vtipnych postavicek z knizky pro deéti.
Zvysit poslechovost radia béhem rizeni. 1l
Jinycil Il

0 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% Nn=1020
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Setkali jste se nekdy s Platformou VIZE 0?

Pretest (1016 respondentti) Posttest (1020 respondenttl)
Setkali jste se nékdy s Platformou VIZE Setkal(a) jste se nékdy s Platformou
0? VIZE 0?

7,2% 1,6%4 %

o " . i "
m Ano, vim co to je Ano, vim, co to je

= Ano, ale nevim co to je m Ano, ale nevim, co to je

m Ne = Ne
® Nevim = Nevim
86,8%
4 % respondentu znalo Platformu VIZE 0 6 % respondentu zna Platformu VIZE O

Pocet respondentu, ktefi znaji PVO, se zvysil.
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